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ZAHVALA

Clani turisti¢nega podmladka OS Fokovci bi se naprej zahvalili ugiteljicama Silviji Sambt in
Sonji Tot, da sta nas spodbudili za delo in nam omogoc¢ili izdelavo naloge.

Za posredovanje informacij in pripravljenosti za sodelovanje se zahvaljujemo:

TIC-u Moravske Toplice,

Termam 3000,

vsem ostalim lokalnim ponudnikom, ki so bili ali bodo vkljuceni v izdelavo naloge in
izvedbo,

zahvala tudi podjetju QR code Generator, Ki je z zanimanjem prisluhnilo nasi ideji, da
smo skupaj lahko poiskali resitve.

Zahvala gre tudi ravnateljici OS Fokovci, ki nas je pri izdelavi naloge podprla.



POVZETEK

Sola: OS FOKOVCI, Fokovci 32, 9208 Fokovci
Tel: 02/544 90 20 e-mail: osmsfols@aquest.arnes.si

Naslov naloge: ANICA GIBKA

Avtorji:
Ajsa Dobrijevic, 9. razred Amadeja 1li¢, 8. razred Katarina Ilié, 5. razred
Lennon William Samuel, 9. razred Sabrina Mojzer, 8. razred Ziva Horvat, 5. razred
Lara Kuhar, 8. razred Raja Novak, 6. razred Nina Malacic, 5. razred

Mentorici: Silvija Sambt, prof. slovenscine; Sonja Tot, prof. kemije in biologije

S projektno-turisticno nalogo ANICA GIBKA smo predstavili, kako bi mladi lahko doziveli kulturno
dediscino goricke pokrajine. Na§ namen je bil privabiti ¢im ve¢ mladih v naSe kraje in jim omogociti
dozivljanje le-te na ¢im bolj zabaven, poseben in aktiven nacin.

Turisti¢ne ponudbe za mlade v okolici skorajda ni, a pri organizatorjih prireditev se pojavlja Zelja, da bi
svojo ponudbo prilagodili tudi potrebam mladostnikov. Zato smo se ¢lani turisti¢nega krozka povezali
z organizatorjem prireditev v neposredni okolici in s svojimi idejami in njihovo pripravljenostjo za
sodelovanje oblikovali ponudbo na podro¢ju kulturnega turizma, ki bo namenjena mladim.

Pri tem smo izhajali iz znacilnosti pokrajine in pricakovanj vrstnikov, pri katerih smo Zeleli spodbuditi
tudi zanimanje za kulturno dedisc¢ino. Zato smo jim morali te vsebine priblizati na drugacen nacin, preko
video vsebin, druzabnih omreZij in sodobne tehnologije, ki smo jo povezali z »akcijo« na terenu. 1z
nabora razli¢nih predlogov smo izbrali tistega o igri. Zeleli smo, da je spoznavanje kulturne dedi$¢ine
dogodivscina, avantura, zabava. Predvsem pa smo zeleli, da bo nas izlet izvedljiv tudi v prihodnje, tj.
da ga bo mogoce prilagoditi tudi za ostale ciljne skupine, da sama izvedba ne bo predstavljala veéjih
dodatnih investicij in predvsem, da bo ponudba druga¢na od ostalih in bo vzbudila zanimanje.

Nas predlog turisti¢éne ponudbe je kolesarski izlet z reSevanjem »uganke, tj. izlet, na katerega se
odpravite, ne da bi natan¢no poznali destinacijo, ampak jo odkrivate sproti. Gre za popestritev oz. uvod
v vsakoletni festival prekmurske gibanice in Sunke, ki ga prirejajo Terme 3000 za svoje in zunanje goste.
Kulinari¢no in etnolosko obarvana prireditev je sicer bolj zanimiva za starejSo populacijo, zato smo z
naso idejo Zeleli poskrbeti za mlajSe in predvsem bolj avanturisticno usmerjene turiste, ki obiska te
prireditve morda sploh ne bi nacrtovali. Tako smo oblikovali zgodbo o ANICI GIBKI. To je enodnevni
kolesarski izlet po nasi okolici, kjer, po principu t. i. sobe pobega, na vsaki toc¢ki, preko spoznavanja
kulturnih posebnosti pokrajine, dobis del resitve in namig za nadaljevanje poti na naslednjo tocko ter s
tem del resitve uganke — kdo je skrivnostna ANICA GIBKA, ki te vodi na kon¢ni cilj popotovanja.

V nalogi smo predstavili tudi nacine promoviranja turisti¢nega proizvoda. Pri tem smo izhajali iz tega,
kako lahko sami poskrbimo za uspes$no in finan¢no sprejemljivo promocijo, zato smo se poleg zgibanke
odloéili za promocijo na svetovnem spletu in preko druzabnih omrezij.

Kljuéne besede: prekmurska gibanica, kulturni turizem, Gori¢ko, kolesarski izlet, QR koda
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1 UVOD - KULTURA, KI BO ZANIMIVA TUDI ZA AVANTURISTE?

1.1 1ZBIRA TEME

LetoSnja tema festivala nam je sprva predstavljala zelo velik izziv, saj smo se kar nekaj Casa
ukvarjali z vpraSanjem, kako pripraviti zanimivo turisticno ponudbo na podrocju kulturnega
turizma, ki bo dovolj privla¢na in zanimiva za mlade in ostale bolj raziskovalno usmerjene
turiste. Najprej smo se lotili iskanja ideje na terenu in skoraj obupali. Zato smo ubrali druga¢no
pot. Iz obstojecih vsebin in turisti¢ne ponudbe nase okolice (ki je s ponudbo sadjarjev, nekaj
kulturnih znamenitosti, turisticnih kmetij, vinotocev, medicarja, Cebelarjev in sirarja predvsem
zelo razprsena) smo oblikovali novo turisti¢no »zgodbo«, za katero menimo, da je dovolj
zanimiva, karseda avtohtona in predvsem ¢im bolj edinstvena. Ker smo Zeleli ustvariti ponudbo
za mlade in avanturiste, smo Zeleli klasi¢ne kulturne vsebine (arhitekturno dedis¢ino, obicaje,
obrti) ponuditi na ¢isto drugaCen nacin: brez »dolgoveznih predavanj«, aktivno in karseda
adrenalinsko, nujno zabavno in obvezno povezano z rabo pametnih telefonov.

Ker mladi danes sprejemamo veliko informacij preko video vsebin, se nam je zdelo smiselno
povezati te vsebine z dejanskimi kraji, obi¢aji, znamenitostmi. Toda video vsebine smo morali
oblikovati tako, da nekaj odkrijejo, vzbudijo zanimanje, hkrati pa ne razkrijejo vsega — pri
mladih morajo vzbuditi Zeljo, da bi to doziveli na kraju samem. Tako je nastala ideja o izletu v
Se neznano, tj. izletu, katerega cilj je mogoce doseci Sele z resitvijo skrivnostne uganke o ANICI
GIBKI.



2 ZGODBA O ANICI GIBKI

2.1 ZBIRANJE IDEJ

Kraji, iz katerih prihajamo ¢lani turistiénega krozka, se ponasajo z nekaterimi kulturnimi
spomeniki in tradicionalnimi obrtmi, ki kot del kolesarske poti sicer predstavljajo ponudbo na
podrocju kulturnega turizma, a med turisti zanje ni ve¢jega zanimanja. Zato smo razmisljali,
kako pripraviti turisti¢no ponudbo, ki bi zadovoljila potrebam turistov po aktivnem prezivljanju
prostega Casa in spoznavanju kulturnih znamenitosti kraja, vklju¢no s tradicionalno kulinariko,
glasbo in prekmurskim nare¢jem.

Pri pripravi turistine ponudbe smo se znasli pred tezko preizkusnjo, ker smo morali sestaviti
dovolj zanimivo turisti¢éno zgodbo, ki bi vkljuevala vse nasteto in s katero bi pritegnili
dogodivscin zeljne, predvsem mlade turiste. Hkrati pa smo zeleli pripraviti program, ki bo lahko
zivel v tem okolju, zato smo izhajali tudi iz potreb okolja. Obstojeco ponudbo okolice smo
hoteli nadgraditi in jo narediti dovolj privla¢no. Zato smo:

e od TIC-a Moravske Toplice pridobili ¢im ve¢ informacij 0 obstojeci turisti¢ni ponudbi
v okolici in razmislili, kako bi jo bilo smiselno nadgraditi, da bi lahko pripravili
privlacno ponudbo;

e s pogovori na terenu iskali zanimive zgodbe iz sedanjosti in preteklosti kraja in okolice,
ki se navezujejo na kulturne znamenitosti pokrajine;

e povprasali turiste, kaj najpogosteje povezujejo s kulturo nasih krajev (npr. znamenitosti,
hrana, obicaji);

e iskali ljudi, ki so nas pripravljeni podpreti pri oblikovanju naSe ponudbe in ki bi v nje;j
videli tudi nov doprinos pri turisti¢ni ponudbi Kraja in njegove okolice;

e priucencih naSe Sole preverili, kaj je za njih dober/slab izlet;

e preverili, kakSne so potrebe turistov, ki predstavljajo naso ciljno skupino, tj. mladih
raziskovalcev (npr. spoznavanje novega preko posebnih dozivetij in razlicne aktivnosti,
povezane z lokalnim utripom?).

2.1.1 POTREBE TURISTOV, LOKALNIH PONUDNIKOV IN MOZNOSTI ZE OBSTOJECE
PONUDBE

Pred oblikovanjem turisti¢nega produkta smo se pozanimali o potrebah turistov in o trenutni
ponudbi kulturnega turizma v okolici, ki bi jo bilo mogoce razviti.

Pri TIC-u Moravske Toplice smo se pozanimali, kakSna je struktura turistov in po ¢em
najpogosteje povpraSujejo. Povedali so nam, da prevladujejo domaci turisti, in sicer so to
druzine predvsem v ¢asu pocitnic in podaljSanih vikendov, ki za nastanitev ve¢inoma poskrbijo
sami. Poleg oddiha v termah pa vedno bolj povpraSujejo po moznostih za aktivno prezivljanje
prostega Casa in odkrivanja §irSe okolice. Tako jih zanimajo predvsem moZnosti za izlete, kjer
ne gre za zgolj obisk znamenitosti, ampak posebno dozivetje, ki vkljucuje tudi rekreacijo in
prekmursko kulinariko. Tako jim ponujajo nacrtovane kolesarske in pohodniske poti, ki sicer

1 Po ONKULT-u je to predvsem raziskovalec in zeleni raziskovalec.



vodijo mimo znamenitosti in $tevilnih ponudnikov domace kulinarike, vendar pa se le-ti ne
povezujejo v celoto preko enotne turisti¢éne zgodbe.

V turisti¢ni ponudbi pa nismo nasli ponudbe, s katero bi vzbudili zanimanje mlajsih turistov in
ki bi morda neko¢ lahko prerasla v ponudbo za Solske izlete. Zato smo pri vrstnikih preverili,
kaj pricakujejo od izleta in kako si zamisljajo zanimivo odkrivanje kraja. Ugotovili smo, da
pri¢akujejo predvsem veliko aktivnosti, ki so dovolj razgibane in nudijo moznosti za druZenje.
Najbolj jih motijo dolge in enoli¢ne razlage ob obiskih kulturnih in naravnih znamenitosti.
Uzivajo pa v aktivnostih, ki so drugacne, jim omogocajo gibanje, aktivno dozivljanje novih
krajev (npr. delavnice, razne igre ipd.). Zdi se jim odli¢no, ¢e temu lahko prikljucijo Se uporabo
pametnih telefonov, ki so njihovi stalni spremljevalci.

Med obstojeco ponudbo na podroc¢ju kulturnega turizma je naso pozornost je najbolj pritegnil
vsakoletni festival prekmurske Sunke in gibanice, ki je zabavna prireditev s predstavitvijo
lokalnih pridelovalcev in tradicionalne glasbe. In ker je prekmurska gibanica tista, ki so jo turisti
najpogosteje povezali s Prekmurjem, smo ugotovili, da bo nasa »kulturna« zgodba povezana
ravno z gibanico.

Prekmurska gibanica je dobila ime po besedi giibalgiba, kar pomeni guba. Uveljavila se je zZe
v zelo starih casih. Veljala je za praznicno jed in zato so jo vecinoma uzivali ob posebnih
priloznostih, npr. proscenja, poroke ipd. Ima svojevrstno lastno recepturo in tehnologijo
izdelave, ki zahteva veliko mero natancnosti, spretnosti in
znanja. lzbrane kakovostne sestavine in pravilna ter dosledna
izpeljava celotnega tehnoloskega postopka, vodita do njej
lastnih posebnih lastnosti. Prekmurska gibanica je sladica,
pripravijena iz dveh vrst testa (krhkega na dnu in viecenega
med plastmi nadevov), na katerega so polozZeni 4 razlicni nadevi
(mak, skuta, orehi, jabolka) v tocno dolocenem zaporedju, med

katerimi je zmeraj plast vlecenega testa. Vrhnja je premazana z
mascobnim polivom ali s kombinacijo mascobnega in smetanovega poliva.

2.2 ODLOCITEV: pripraviti aktivno in avanturistiéno spoznavanje kulture

Posebnost sestave in izdelave prekmurske gibanice ter navsezadnje tudi njenega uZivanja nas
je vodila do ideje, kako preko gibanice predstaviti kulturo pokrajine. Razmisljali smo, kako vse
to povezati v zanimivo celoto in oblikovati zgodbo, ki bi jo turisti lahko dozivljali vedno znova,
ali Se bolje, ki bi jo lahko vedno znova napisali. Zadali smo si nalogo oblikovati aktivno, okusno
zgodbo, ki bo nekaj pridiha preteklosti povezala z Zeljami sodobnih turistov, in zgodbo, ki bi
se lahko »sama« promovirala preko socialnih omrezij.

Ugotovili smo, da smo v preteklih letih Ze deloma oblikovali turisti¢ne produkte in tem zgodbe,
s katerimi smo v ponudbo vkljucili aktivnosti, ki so bile zanimive tudi za mlade. Zato smo
zaceli razmisljati o povezovanju teh idej, torej o povezovanju razli¢nih oblik kulture v enotno
zgodbo, ki bo ponujala skrivnostno in aktivno doZivetje kulture tega dela Gorickega.



In tako je nastala ideja o ANICI GIB, ki je pravzaprav premetanka besede GIBANICA, ¢rke
priimka pa so zacetne ¢rke besed, ki opisujejo nas turisti¢ni produkt, tj. Goricko, Izlet, Biciklin
(narecni izraz za kolo). Mi pa Zelimo naSo ponudbo povezati tudi s kulturo, ki bo zanimiva za
avanturiste in mlade, torej mora biti Anica tudi Kulturna in Avanturisticna, zato ANICA
GIBKA.

2.3 CILJ: kulturni turizem za mlade

Nas cilj je pripraviti kolesarsko pot, ki ponuja aktivno dozivljanje kulture goricke pokrajine z
vsemi cuti: vidom in okusom, hkrati pa je aktivno in v€asih celo »adrenalinsko« dozivetje. Ker
jo bomo oblikovali kot kolesarski izlet, na katerem mladi spoznavajo kulturo pokrajine, smo ga
temu prilagodili. Posebnost izleta je, da izletniki preko ugank, sami odkrivajo potek poti, ob
tem pa na igriv na¢in spoznavajo kulturo okolice v najSirS§em pomenu besede (obrti, arhitekturo,
nacin zivljenja, jezik, glasbo in kulinariko). Hkrati pa smo svojo idejo zeleli oblikovati tako, da
bi kasneje lahko postala tudi del redne turisti¢ne ponudbe v okolici. Zato so morali posamezne
elemente povezati v skupno zgodbo.

2.3. 1 NOVA TURISTICNA ZGODBA

Povezati vse dejavnike v zgodbo je bilo tezko, ampak nasSa kreativnost je napisala dovolj odbito
zgodbo, ki je dovolj skrivnostna, dovolj avtohtona, avanturisticna in hkrati dovolj tradicionalna,
da razkriva kulturno dedis¢ino okolice.

Kam gre§ Anica in kdo sploh si?

Nasi kraji turistom ne ponujajo veli¢astnih stavb, velikih izumov ali nepozabnih gala prireditev.
Je pa tukaj nekaj kulturnih biser¢kov, v obliki arhitekture, obicajev, obrti, narecnih izrazov in
kulinarike, ki se je ohranila. Ker pa smo te vsebine Zeleli priblizati predvsem mladim in
avanturistom, smo jih povezali v skrivnostno zgodbo o Anici.

Zgodbo o Anici je odkrila skupina najstnic, ki so si zelele postati slavne youtuberke. Njihovi
starsi niso ravno razumeli te navdusenosti nad racunalniki in preZivlijanjem prostega casa v
sobi, zato so se odlocili, da bodo dopust preziveli v enih izmed panonskih term, hkrati pa bodo
lahko uzivali v neokrnjeni naravi Gorickega. Katastrofal! In kaj naj zdaj objavljajo na youtubu?
Tretji dan dopusta jim je bilo Ze cisto tecno, starsi pa so bili jezni, zato so jih skupaj, z njihovimi
nepogresljivimi prijatelji — pametnimi telefoni, poslali na izlet v neznano. Ob iskanju poti nazaj
so naletele na zgodbo o skrivnostni ANICI GIB.

ANICO GIB so poznali vsi, ki so jih srecale na njeni poti. Nekateri so jo obozevali, nekaterim
ni bila prevec vsec, a vsi so se izogibali odgovorom na vprasanja, od kod tocno Anica izvira,
kje so njene korenine in kaj se je zgodilo z njo. VrZene v neznano so ob iskanju poti od hisice iz
»medenjakov« do svojega Cilja, kamor jih vodi edinole resitev uganke, spoznavale nove okuse,
stare obicaje in obrti, arhitekturo. Vedno znova pa S0 bile v negotovosti, kam jih vodi pot naprej
in kako bodo nasle cilj. Odlocne, da pridejo tej zgodbi do dna, so spoznale, da so vsi odgovori
na skrivnostna vprasanja 0 ANICI GIB povezani tudi z njihovo potjo. A z Anico se je vmes
zgodilo nekaj nenavadnega, nekaj... da se je spremenila.



Kako in zakaj je ANICA GIB postala ANICA GIBKA in kaj vse se ji je zgodilo na poti? Odkrijte
to zgodbo sami, preden jo odkrije kdo drug!

3 NACRTOVANJE

Ob nacrtovanju izleta se nam je pojavilo veliko vprasanj o tem, kako naj ga organiziramo, kaj
je pri tem pomembno, za kaj moramo poskrbeti in kaj zelimo z izletom doseci.

Da bi nasa organizacija in pozneje izvedba izleta bili ¢im bolj u¢inkoviti, smo preverili, za kaj
vse moramo poskrbeti 0z. kaj vse moramo upostevati pri organizaciji turisti¢cnega vodenja. Pri
tem smo izpostavili naslednje:

e kaj ponujamo;

e komu je izlet namenjen;

e kraj in Cas (pri tem smo morali upostevati tudi dejstvo, da je izlet izvedljiv le v lepem
vremenu);

e potek dejavnosti in ¢asovni okvir;

e sodelavci oz. osebje, ki ga potrebujemo za izvedbo in kje najti primernega vodnika za
vodenje izleta;

e rekviziti, ki jih rabimo (kolesa, rekviziti za igre — kdo jih zagotovi, kje se nahajajo);

e dovoljenja (e jih potrebujemo, katera);

e organizacija prevoza in dostopnost krajev za razli¢na prevozna sredstva (npr. kje
parkirati kolesa);

o kapacitete ponudnikov, tj. kako velike skupine lahko sprejmejo.

3.1 Dostopnost poti in organizacija prevoza

Ker organiziramo kolesarski izlet, moramo upostevati tudi cestno-prometne predpise, ki veljajo
za kolesarje, tj. tehni¢no brezhibnost kolesa in spremstvo kolesarjev. Po zakonu za obvezno
opremo kolesa velja krmilo, prednja in zadnja zavora, luci (bela za osvetljevanje ceste, rdeca
pozicijska lu¢ zadaj) in odsevniki (rde¢i odsevnik zadaj, rumeni bo¢ni odsevniki na obeh
kolesih ter v pedalih), zvonec, za otroke do 14. leta starosti pa tudi kolesarska celada. Zato smo
se tudi odlocili za izposojo koles v kolesarskem centru, ki zagotavlja, da so kolesa tehni¢no
brezhibna. UpoStevati moramo, da sme kolo samostojno voziti v prometu na cesti otrok, ki je
star najmanj 8§ let in ima pri sebi kolesarsko izkaznico, ter oseba, ki je starejSa od 14 let. Otrok
od 6. do 8. leta starosti in otrok do 14. leta, ki nima opravljenega kolesarskega izpita, sme voziti
kolo v cestnem prometu le v spremstvu polnoletne osebe. Zato bomo organizirali izlet za osebe
od 11. do 16. leta, ki ze imajo opravljen kolesarski izpit in lahko samostojno vozijo kolo, ker
pa gre za skupino, pa rabimo spremljevalce. Pri tem smo upostevali normative, ki veljajo za
Sole v naravi, tj. vsaj 1 spremljevalec na 12 otrok. Izbrati smo morali tudi primerno pot.
Kolesarji morajo za voznjo uporabljati kolesarske pasove, kolesarske steze ali kolesarske poti
— oznacene so s prometnimi znaki in talnimi oznakami. Kjer teh povrsin ni, smejo kolesarji
voziti po voziscu ceste, Ce prometna signalizacija tega izrecno ne prepoveduje. Pri tem morajo



voziti ¢im blizje desnemu robu vozisca, vendar ne smejo zavzeti ve€ kot 1 meter od roba
vozis¢a. Kar velja tudi za naso organizacijo izleta, ki poteka vecji del po voziscu ceste.

Da so poti povsod prevozne s kolesom, smo se prepricali na terenu, gre pa tudi za ze oznaceno
pot, ki je v turisticnem vodniku ob¢ine navedena kot kolesarska pot z imenom Sladka pout, za
katero imajo v turisticnem centru izdelan tudi zemljevid. Pot je oznaCena tudi s tablami.

3.2 Rekviziti

Ker smo za nas izlet predvideli tudi nekaj zabavnih iger, za katere rabimo rekvizite, smo morali
jasno opredeliti, katere rekvizite rabimo in kdo za njih poskrbi oz. kje se ti rekviziti nahajajo,
saj jih ne moremo prenasati s sabo. Vse to smo natan¢no opredelili v ¢asovnici izleta, Kjer smo
tudi navedli, kdo poskrbi za njih.

3.3 Osebje

Ugotovili smo, da pri izvedbi izleta potrebujemo pomo¢. Rabimo spremljevalce za izvajanje
posameznih dejavnosti, ki morajo imeti kolesarski izpit, dovolj znanja in hkrati poznati teren,
doloc¢iti pa moramo tudi vodjo izleta, ki bo odgovoren za okviren ¢asovni potek in bo skrbel za
nemoten potek izleta. Vodenje izleta mora prevzeti polnoletna oseba, ki poskrbi za prijavo in
uspesno izvedbo. V nasem primeru bodo vodstvo prevzeli zaposleni na TIC-u Moravske
Toplice, ki skrbijo tudi za prijavo organiziranih skupin in izvedbo vodenega izleta (tudi
komunikacijo z lokalnimi ponudniki). Pri izvedbi posameznih delavnic, ki smo jih nacrtovali v
okviru izleta, pa bodo sodelovali Se lokalni ponudniki. Vse to smo natan¢no opredelili v
casovnici izleta.

3.3.1 Izbira vodnika

Ker Zelimo organizirati izlet za mlade, Zelimo vodnika, ki se jim bo znal priblizati. Poleg tega
da bo imel veliko spretnosti in znanja, mora biti tudi iznajdljiv, kar je v naSem primeru
kolesarskega izleta Se posebej pomembno. Svoje delo mora imeti rad, ga spoStovati in uzivati
v stikih z ljudmi. Mora biti tudi zabaven, kar je v primeru vodenja mladih Se posebej
pomembno. V naSem primeru je pomembno, da ima rad tudi kolesarjenje.

3.3.2 Osebje vzpostavitev in vzdrzevanje QR kod

Potrebujemo tudi osebo, ki bo skrbela za vzdrzevanje QR kod, obdelavo video in foto materiala,
objave na druzbenih omrezjih. Pripravo in objavo video in foto materiala in oblikovanje QR
kod smo prevzeli ucenci turisti¢nega krozka, prav tako pa tudi vzpostavitev ratunov in objave
na druzabnih omrezjih. Pri tem nam je na pomoc¢ priskocilo tudi podjetje QR code Generator,
ki je z zanimanjem prisluhnilo nasi ideji in nam pomagalo tudi pri teZavah, s katerimi smo se
srecevali pri oblikovanju kod, hkrati nam nudijo podporo tudi pri nadaljnjem izvajanju projekta.
Delovanje vsake QR code je potrebno preveriti dan pred izvedbe na terenu samem. Za primer
nedelovanj kod, smo predvideli tudi resitev: vodnik ima video vsebine naloZene na svoji tablici.

3.3.3 Osebje za pripravo promocijskega gradiva

Potrebno je zagotoviti tudi ustrezen promocijski material: logotipe, letake in seveda zemljevide
poti z zgibankami. Idejo za oblikovno podobo in pripravo materiala bomo pripravili ¢lani



turisti¢nega krozka v sodelovanju z racunalni$kim krozkom. Za tisk pa bodo poskrbeli v TIC-
u Moravske Toplice.

3.4 Dovoljenja

Pri ogledu znamenitosti posebnih dovoljenj ne potrebujemo, kljub temu da se nahajajo v blizini
zasebnih zemljis¢, saj gre za spomenike, za katere je s strani lokalne skupnosti poskrbljeno za
dohod in ogled. Za samo izvedbo izleta je nujna tudi opremljenost s QR kodami in oznakami
naSe poti, ki jih bomo namestili na ze obstojeCe table ob znamenitostih, za kar potrebujemo
dovoljenja TIC-a in Krajinskega parka Goricko. Ti so nam dovolili namestitev kod v ¢asu
izvedbe organiziranega izleta v aprilu/juliju.

3.5 Hrana in pitna voda

Za organizacijo izleta je potrebna tudi oskrba s hrano in pitno vodo. V program smo vkljucili
organiziran obrok — kosilo v znani lokalni gostilni (za naro¢ilo kosila za vodene skupine poskrbi
izvajalec izleta — TIC). Za kolesarje pa je potrebno zagotoviti tudi oskrbo z vodo na poti. Zato
smo v navodilih za udelezence Ze predvideli kot obvezno opremo tudi bidon z vodo, ki si ga
bodo lahko na poti tudi napolnili na posameznih toc¢kah, za kar poskrbijo lokalni ponudniki in
vodnik poti. Ker pot poteka po terenu, kjer dostop do pitne vode ni mogo¢ povsod, je nujno
potrebno nacrtovati tudi postanke za oskrbo z vodo na poti. Sama pot je tudi speljana tako, da
nudi dva postanka, Kjer gre za izvira pitne vode.

Kolesarski izlet bomo pred samo prireditvijo v juliju tudi poskusno izvedli (seveda z nekaterimi
manjsimi prilagoditvami®) v okviru $ole, in sicer v aprilu, za kar bomo poskrbeli sami v okviru
turisti¢nega krozka, zato smo predvideli naslednjo organizacijo:

2 Prilagoditve se nanasajo predvsem na zakljuéni del izleta, tj. zaklju¢no prireditev z delavnico priprave gibanice,
ki je za Solsko izvedbo nismo predvidevali.



vodja izleta in spremljevalec skupine na izletu (pedagog):
dolocitev termina, zbiranje prijav, obvescanje ucencev in
uciteljev

vodja delovne skupine in spremljevalec skupine na izletu
(uciteljica): sprejem, pregled in objava pripravljenih gradiv in
nacrta organizacije, nacrtovanje dela z ucenci krozka in
razdelitev nalog, dogovarjanje z vodjem izleta (roki, potek),
rezervacija delavnic

ucenecl: IK gradiva
(snemanje, obdelava, QR kode,
fotografiranje/snemanje
dogodka)

- vsaka svojo lokacijo:
komunikacija z zunanjimi
izvajalci (Cas prihoda, trajanje,
stroski), preverjanje delovanja
QR kod na terenu,
opremljenost s pripomocki,
izvedba animacij (igre)

ucenec 2: oblikovanje in

likovna podoba (izbor
predlogov, izdelava logotipa,
slik, skic, zlozenk)

skupina za izvedbo (4 u¢enke)

J

Slika 1: Organizacijska shema za Solsko izvedbo

ucenka 3: pisanje besedil

(scenarij za snemanije,
zlozenke, obvestila, sporocila
za javnost)




4 OBLIKOVANJE TURISTICNEGA PROIZVODA

Ugotovili smo, da so razne kulturne vsebine, ki smo jih spoznavali tudi preko $olskih izletov,
pogosto predstavljene na Ze ustaljen nacin: preko razlag in klasi¢nih ogledov kraja ali delavnic,
ki nas obicajno ne pritegnejo. Zato smo se lotili priprave predloga turistiéne ponudbe, ki bi bila
zanimiva za mlade in avanturisti¢éno usmerjene turiste in bi hkrati ponudila tudi predstavitev
kulturnih vsebin, ki jih bomo popotnikom priblizali preko za to posebej narejenih video
posnetkov. Mladi namre¢ danes veliko hitreje in z ve¢jim zanimanjem sprejemamo vsebine, ki
so nam predstavljene na nekoliko drugacen nacin.

Po vzoru t.i. sobe pobega smo pripravili izlet v $e ne znano, ki ve¢inoma poteka po Ze ustaljeni
kolesarski poti — Sladka pout®. Ker si je veliko zanimivosti na tej poti mogode ogledati po
predhodni prijavi, smo zeleli narediti program, preko katerega bi bile te zanimivosti dostopne
tudi obiskovalcem, ki se spontano odlo¢ijo za kolesarski izlet (izvedba A). Mi pa smo Zeleli
pripraviti program za vodene skupine, ki bi bil zanimiv za organizirane izlete, npr. Solske
skupine (izvedba B). Osnovno vodilo pa je zgodba o ANICI GIBKI, ki jo popotnik odkriva
sproti.

V nadaljevanju bomo predstavili program aktivnega in avanturisticnega dozivljanja zgodbe o
skrivnostni ANICI GIBKI.

4.1 PROGRAM POTEPANJA

Potepanje je tako namenjeno predvsem avanturistom in mladim, ki Zelijo kulturne vsebine
spoznati na drugacen nacin, lahko poteka organizirano (izvedba B), mozna pa je tudi izvedba

razlicice v lastni reziji (izvedba A).
Izvedba A

Popotnik dobi v zgibanki (Priloga 1) zemljevid, na katerem so oznacene razli¢ne lokacije s
simboli, le nekatere teh lokacij pa predstavljajo njegovo potovanje. Katere so te lokacije,
ugotovi preko reSevanja ugank, Ki so v posnetkih. Posnetki pa so dostopni s QR kodami.
Uvodna pojasnila, zemljevid in prvo QR kodo dobi v TIC-u v Moravskih Toplicah, ki so tudi
izhodi$¢e odrivanja. Vsaka nadaljnja tocka poti je opremljena s svojo QR kodo, ki je povezava
do videa, v katerem je popotniku predstavljena destinacija (mi smo te predstavitve oblikovali
tako, da so zanimive za mlade), ob koncu posnetka pa $e uganka, katere resitev je slika/simbol,
ki oznacuje naslednjo lokacijo na zemljevidu. Kje to¢no na destinaciji pa se QR koda nahaja,
pa popotniku pove fotografija na njegovi zlozenki. Destinacije preko video posnetkov skrivajo
tudi namige (ti so zapisani v posnetku) za konc¢no resitev, ki razkriva, kdo ali kaj se skriva za
ANICO GIBkKO.

3 Gre za kolesarsko pot, ki je del stalne turisti¢ne ponudbe v Moravskih Toplicah: http://www.moravske-
toplice.com/sl/vsebina/52/Kolesarske-poti



http://www.moravske-toplice.com/sl/vsebina/52/Kolesarske-poti
http://www.moravske-toplice.com/sl/vsebina/52/Kolesarske-poti

Izvedba B

Je izvedba za skupine, gre za delno vodeno potepanje. Vodi¢ tukaj predvsem skrbi za
usmerjanje skupin, animiranje pri delavnicah in igrah ter vodenje po poti do naslednje tocke.
Sicer pa je sama izvedba podobna izvedbi A, le da so na posameznih tockah za skupine
predvidene Se delavnice in zabavne igre.

Mi smo se osredotocili na kolesarsko potepanje za mlade s spremstvom animatorjev - vodicev,
in sicer kot dodatno ponudbo prireditve, ki jo organizirajo Terme 3000, tj. festivala prekmurske
gibanice in Sunke. Tako bi vzbudili zanimanje za prireditev tudi pri skupini turistov, ki se
obicajno takih prireditev ne udelezuje.

V osnovni obliki smo potepanje nacrtovali kot kolesarsko pot, ki vkljucuje razli¢ne aktivnosti.
Pot je dolga 41 km in poteka po asfaltirani cesti, razen manjsega odseka (ki pa je utrjena pot,
prevozna za obicajno treking kolo), ter vkljucuje ze znane kolesarske proge. Poteka po rahlo
gricevnatem podrocju mimo njiv, travnikov, vinogradov, gozdov in zaselkov ter tako ze v
zaCetku omogoca dozivetje pokrajine in nacina zivljenja ljudi. Poleg Sportne opreme,
pametnega telefona pa je zato priporocljiva oprema Se bidon za vodo. UdeleZenci za izlet lahko
uporabijo svoje kolo, lahko pa si ga izposodijo v TIC-u v Moravskih Toplicah ali bliznji
izposojevalnici koles ob Termah 3000. V poslovalnici TIC-a bodo obiskovalci dobili
informacije o izletu in zgibanko z zemljevidom in navodili (Priloga 1). Na poti se bodo seznanili
z lokalnimi kulturnimi znamenitostmi (arhitektura, obrti, kulinarika).
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Slika 1: Nacrt poti
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4.1.1 PREDSTAVITEV POTEPANJA PO POSAMEZNIH DEJAVNOSTIH

Da bi lazje sestavili program, smo si izdelali okvirno ¢asovnico dejavnosti, kjer smo predvideli
tudi pripomocke in osebje, ki ga potrebujemo za izvedbo. Zavedamo se, da je ¢asovnica nujna
za lazjo organizacijo in razporeditev Casa za posamezne dejavnosti. Predstavljena ¢asovnica je
narejena za organizirano potepanje pod vodstvom animatorjev, ki ga je mogoce izpeljati po
predhodni prijavi in za skupino 10-12 udelezencev, torej za potepanje, ki smo ga nacrtovali za
14. julij 2018, in sicer kot zanimivo popestritev festivala prekmurske kulinarike, tj. Festival
prekmurske Sunke in gibanice, ki ga prirejajo Terme 3000.

Ker smo z izvedbo kolesarskega dela vezani na zacetek samega festivala, tj. ob 16.00, smo
izdelali ¢asovnico izleta, kjer smo predvideli tudi pripomocke in osebje, ki jih potrebujemo za
izvedbo. Casovnica je nujna, da se lahko laZje organiziramo in predvidimo razporeditev asa
za posamezne dejavnosti.

Casovnica za organizirano potepanje

Cas Kraj Aktivnost Kdo Pripomocki*
(lokacija)
9.00 TIC zacetek potepanja in delavci TIC-a (pri kolesa,
Moravske prva QR koda® - predhodni prijavi fotoaparat ali
Toplice predstavitev aktivnosti, | opozorijo izletnike na | pametni telefon,
izrocitev zgibanke z opremljenost s zgibanka z
navodili (zemljevidom | kolesarskimi ¢eladami | navodili, tablica z
poti, QR kodo in in bidoni za vodo) naloZenimi video
»belezko« za zbiranje vsebinami, nekaj
namigov) vodnik izleta: seznani | svin¢nikov
udelezence s pravili
odkrivanja in jih
spodbudi, da si
ogledajo prvi video
(QR koda)
10.00 Ratkovci druga QR koda in prvi | degustacija: poskrbijo | kruh s skutnimi
(trajanje (sirarna) postanek z okrepcilom | lastniki sirarne namazi, napitki
20 minut) (degustacijo in osvezilni (poskrbijo lastniki
napitek) delavci TIC-a: sirarne)
sporoc¢ijo Stevilo
udelezencev 3 dni
pred izletom
10. 40 Ratkovci tretja QR koda — predstavitev obrti na pripomocki za
(trajanje (lectarstvo) predstavitev obrti in praktic¢en nacin preko | izvedbo
40 minut) delavnice delavnic: lectar delavnice:
zivilske barve za
delavci TIC-a: risanje, lectova
sporocijo Stevilo srca (poskrbijo
udelezencev 3 dni lastniki)
pred izletom

4 Z rdeco barvo so oznaceni pripomocki za katere poskrbijo ostali lokalni ponudniki.
5> Delovanje vsake QR code je potrebno preveriti dan pred izvedbo na terenu samem. Vodnik ima sicer video

vsebine naloZene na svoji tablici, v primeru nedelovanja kode.
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11. 30 Berkovci ¢etrta QR koda in igra | delovanje kode:
(trajanje (mlin) (Igra 1) kot uvod v delavci TIC-a
20 minut) ogled mlina
predstavitev mlina kartice za igro 1
preko igre: vodnik in
lastnik mlina
12.00 Selo peta QR koda in vodnik usmerja
(trajanje (vodnjak na fotografiranje dogajanje in poda
10 minut) | Makotrovem idejo za fotografijo fotoaparat
bregu in (vodnik)
sadjarstvo)
12.15 Selo Sesta QR koda inigra | vodnik omogo¢i ogled | audio posnetek in
(trajanje (rotunda) (Igra 2/1gra 4) kot uvod | in vodi izvajanje igre | kartice z
15 minut) v ogled rotunde z animatorjema besedilom,
spodbudi skupino k klobuki (poskrbi
snemanju. vodnik; klobuke
shranimo v
oskrba z vodo za na pot brunarici TIC-a)
vodnik
12.50 Prosenjakovci | sedma QR koda in izvedba igre in uvod v | palica
(trajanje (grad) stara otroska igra (Igra | igro: vodnik in
15 minut) 3) animatorja
13.40 Motvarjevci - | Kosilo (na osnovi delavci TIC-a:
(trajanje kosilo prekmurske kulinarike) | sporo¢ijo $tevilo
40 minut) udelezencev 3 dni
pred izletom
14.50 Bukovnica sedma QR koda (obisk
(trajanje (cerkvica, izvira in oskrba s pitno
15 minut) | energijske vodo za nadaljevanje
tocka) poti)
15.15 Filovci osma QR koda in predstavitev obrti na pripomocki za
(trajanje (longarstvo, predstavitev dejavnosti | prakti¢en naéin preko | lonc¢arjenje: glina
30 minut) | prekmurska preko delavnice delavnic: loncar (poskrbi loncar)
hisa) loncarjenja
delavci TIC-a:
sporocijo Stevilo
udeleZencev 3 dni
pred izletom
16.00 Moravske zakljucna prireditev s prireditev in delavnica | surovine za
Toplice sodelovanjem ne Vv organizaciji Term sestavo gibanice:
TrZnica delavnici (priprava 3000 skuta, mak,
(festival prekmurske gibanice) jabolka, orehi
prekmurske za rezervacijo (poskrbi izvajalec
Sunke in delavnice in prijavo delavnice)
gibanice) Stevila oseb poskrbi

TIC 3 dni pred
izletom
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V nadaljevanju bomo tudi predstavili posamezne tocke poti kot posamezna poglavja zgodbe
(zapisana z rde¢im tiskom®), ki je zastavljena kot odkrivanje identitete skrivnostne ANICE
GIBKE preko spoznavanja kulturnih znagilnosti pokrajine (zeleni tisk’). Vse tocke poti smo
predstavili tudi v QR kodah.

4.1.1.1 Zacetek odkrivanja in prva QR koda

Zacetek naSega potepanja je v TIC v Moravskih Toplicah. Tukaj popotnik dobi informacije o
terminih organiziranih potepanj, zgibanko (Priloga 1) z navodili in hkrati dostop do prve QR
kode, ki ponudi popotniku osnovne informacije o poteku odkrivanja in predstavlja tudi kratki
»trailer« izleta.

[=]

Namig: Vse kode v nalogi so ze
aktivne, skenirajte jih in si
oglejte njihovo vsebino.

[=]

Slika 2: QR koda uvodni film

V davnih Casih, ko je Zivljenje potekalo drugace in ko so bili drugacni obicaji, ko so drugace
gradil in peli drugacne pesmi, so ljudje imeli svoje skrivnosti. Nekatere teh skrivnosti so se
ohranile do danes. Zato je prisel ¢as, da jih odkrijemo, ker Zelijo na plano. Tak$na je tudi
skrivnost Anice Gib, ko enkrat slisis zanjo, te spremlja povsod.

Tukaj izletnik tudi placa ceno izleta (s tem si omogoc¢i dostop do ostalih QR kod in dobi
zgibanko) in si lahko izposodi kolo ali pa dobi informacije o drugih izposojevalcih koles. V
nasem primeru je to tudi izhodiS¢e za organizirano potepanje, kjer vodnik sprejme skupino in
jim predstavi svojo vlogo in pravila organiziranega odkrivanja:

— vodnik z animatorjema skupino spremlja na poti;

— udelezenci sami odkrivajo uganke in spoznavajo kulturne znacilnosti preko QR kod,
vloga vodnika je voditi dogajanje le v primeru organiziranih iger;

— vodnik skrbi za ¢asovni potek dogajanja;

— naslednjo tocko poti vedno odkrivajo udelezenci sami preko reSevanja ugank;

— vse namige odkrivajo udeleZenci sami in jih zapisujejo v zgibanko (namigi jih vodijo
do kon¢ne resitve).

4.1.1.2 Druga QR koda: skrivnost pastirjev

Pastirji poznajo veliko zgodb, tudi to o Anici, a so prisegli, da bodo molcali. Skrivnost so skrili
v stari postopek izdelave mle¢nega izdelka. Toda katerega? Resitev je tvoj prvi namig.

6 Zapisana tudi na zloZenki, kamor morajo udeleZenci izleta zapisovati tudi svoje namige.
" Enaka predstavitev je tudi v obliki videa dostopna preko QR kode.
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Slika 3: QR koda skrivnost pastirjev

Sledi odkrivanje vsebine druge QR kode: predstavitev kmecke sirarne, uganke za nadaljevanje
poti in namiga za kon¢no resitev. Da bo ugibanje laZje, sledi $¢ majhno okrep¢ilo: degustacija
domace skute in domac bezgov sok.

Sirarna Goricki raj je prva kmecka sirarna na Gorickem in 7 njo so Zeleli v Krajinskem parku
Goricko ohraniti in spodbuditi Zivinorejske kmetije k ohranjanju tradicije krmljenja Zivali s
senom in pasSo, s tem pa ohraniti travnike kot pomembno Zivljenjsko okolje metuljev in drugih
opraSevalcev, ki so pomembni pri pridelavi hrane brez uporabe kemicnih sredstev in
mineralnih gnojil. V sirarni predelujejo mleko drobnice (ovce in koze) in krav v sire kot
koncne produkte po starih postopkih. Poleg sirov pa je v sirarni mogoce kupiti ve¢ vrst
mlecnih produktov, in sicer jogurt, kislo smetano, skuto in sirotko.

4.1.1.3 Tretja QR koda: sladko spoznanje

Niso vse skrivnosti temne, Anica je imela tudi svojo svetlo skrivnost, resnicno prijetno, ki je
skrita v sréku. Le kaj je to in kako je povezano 7 Anico? To je tvoj drugi namig.

Sledi odkrivanje vsebine tretje QR kode: predstavitev lectarstva kot obrti, uganke za
nadaljevanje poti in namiga za kon¢no resitev. Lectarstvo bodo udelezenci izleta tokrat doZiveli
preko delavnic — izdelave srcka, ki jih bo ¢akal ob koncu poti na stojnici pri lectarki.

Poskusajte si predstavljati Prekmurje pred pol stoletja. Vsak sejem in proscenje je privabil
Stevilne kramarje in prodajalce, ki so prodajali med drugim tudi lectova srca, konje in
medenjake. Medicarji so v preteklosti pri vaskih cebelarjih kupovali med skupaj s satjem, iz
katerega so iztisnili med, ki so ga uporabili za izdelavo lecta, satje pa so zalili z vodo in dobili
sladko brezalkoholno medico. V Prekmurju so srca tradicionalno obarvana v rdeco barvo in
okrasena s simpati¢nimi verzi, med katerimi so najpogostejsi taki z ljubezensko vsebino. In
ravno take najdemo tukaj pri druzini Celec. Pri njih se boste seznanili 7 domaco obrtjo, s
katero se ukvarja Ze tretja generacija. Raznovrstne medenjake pecejo po recepturah, starih
nekaj stoletij. Svoje izdelke pa prodajajo na proscenjih, etnoloskih prireditvah, sejmih ter v
domadi delavnici.
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Slika 4: QR koda sladko spoznanje
4.1.1.4 Cetrta QR koda: ¢e ne bi mleli tudi z jezikom

Milinar je prevec opletal 7 jezikom. Zgodbo o Anici je raztrosil naokrog, a na Zalost le njene
delcke. In tu je tvoj naslednji namig.

e

Sledi odkrivanje vsebine ¢etrte QR kode: predstavitev mlina kot kulturnega spomenika, uganke
za nadaljevanje poti in namiga za kon¢no resitev. Sledi ogled mlina in pred ogledom igra —
pogoj za vstop v mlin (vodi jo vodja izleta), kjer udelezenci odkrivajo zvo¢nost narecja:

Slika 5: QR koda ce ne bi mleli

Igra 1: Naslednjo poved, ponovi 4 krat, in sicer hitro, na da bi se pri tem zmotil:

SOSIDOF STEJF STEJPLE STRUNFLE.

(Prevod: Sosedov Stefan krpa nogavice.)

Ob koncu skupina Se pomeri svoje moci — poskusajo premakniti mlinsko kolo.

Casarov vodni mlin so zaleli graditi 1930 in je postavljen ob Ratkovskem potoku, na robu
gozda, v vasi Berkovci. Ob izgradnji je sluzilo za pogon mlina veliko leseno mlinsko kolo, Ki
je po sedemnajstih letih svojega delovanja dotrajalo in prenehalo s pridelavo moke. Tako je
bila leta 1947 vgrajena v mlin za to obmocje prirejena Francisova turbina. V bolj susnih
obdobjih je tako odlicno zamenjala vodno kolo. MoZno si je ogledati njeno delovanje. V
prizidku iz opeke je na ogled batni stroj, ki je bil izdelan na MadZarskem. SluZil je za dodatni
pogon mlina v primeru pomanjkanja vode v potoku. V sklopu mlina je bila nekdaj tudi
oljarna, danes pa si je mogoce ogledati se delujoco hidravli¢no stiskalnico za pridelovanje
bucnega olja. Konec leta 1968 je vodni mlin prenehal delovati. V/ notranjosti mlina je urejena
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etnoloSka zbirka predmetov in orodja, ki so ga v preteklih ¢asih uporabljali na kmetijah oz.
za opravljanje mlinarske dejavnosti.

4.1.1. 5 Peta QR koda: pogled od zgoraj

Naslednjo Anicino sladko in diSecCo skrivnost ti razkriva pogled 7 vrha hriba, na nasade
sadovnjakov. Kaj tam najdes? Napi§i namig.

e
[=]

Sledi odkrivanje vsebine pete QR kode: predstavitev vodnjaka kot arhitekturne posebnosti
povezane z dejavnostjo ljudi v pokrajini neko¢ in danes, uganke za nadaljevanje poti in namiga
za kon¢no resitev.

Slika 6: QR koda pogled od zgoraj

Pecat pokrajini daje kmetijska dejavnost. Kmetje so v preteklosti znali uposStevati majhne, a
pomembne razlike v podnebju, vodnih razmerah ter temu prilagoditi kmetovanje. Vodnjak,
ki stoji tukaj na Makotrovem bregu, lahko preprica obiskovalce, kako skrbno so nasi predniki
znali gospodariti z vodo. Voda v vodnjaku je pitna. Na vrhu Makotrovega brega, se odpre
pogled na dolino, na romansko rotundo in sadovnjake. Na tem podrocju Letinovi Ze nekaj let
uspesno gojijo odlicna goricka jabolka. Poleg jabolk je pri njih mogoce dobiti tudi domace
slive in orehe. Letinovi so dokaz, da neokrnjenost narave in odli¢na sonéna lega dajejo dobro
izhodisce za pridelavo kvalitetnega sadja.

4.1.1.6 Sesta QR koda: pridi z mano na zabavo

Anica je bila ustvarjena za praznovanja. Le kaj je pocela tam in na katerem praznovanju?
To praznovanje je tvoj naslednji namig.

[=]

Slika 7: QR koda pridi z mano na zabavo
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Sledi odkrivanje vsebine Seste QR kode: predstavitev romanske rotunde kot arhitekturnega
bisera, uganke za nadaljevanje poti in namiga za kon¢no resitev.

To je romanska rotunda, ki se nahaja v Selu, na majhni vzpetini v dolini Kobiljskega potoka.
Sezidana je bila v 13. stoletju, njen arhitekt pa naj bi bil iz Vzhodne Evrope. Cerkev je
ustanovil red templarjev, ki naj bi imel v neposredni bliZini cerkve tudi svoj samostan. Cerkev
je majhna, okroglega tlorisa s kupolo in polkroZnim delom, kjer je oltarni prostor. Temelji
cerkve so grajeni iz vulkanskega tufa, zidovi so opecnati, streha pa skodlasta. Notranjost
cerkvice krasijo freske, ki so nastajale skozi stoletja. Cerkvica je zelo preprosta, brez
odvecnega okrasja. Zaradi svoje lege in majhnosti ter cudovite preprostosti se zdi romanska
rotunda v teh krajih pravi biser kulture. Vsako prvo nedeljo v juliju pa je proscenje ali
Zegnanje, s katerim se pa starem izrocilu zacenja Zetev.

Kot uvod v ogled rotunde sledi obujanje veselega vzdusja, ki je bilo prisotno ob zegnanjih —
igra 2 ali igra 4 (odlocitev je prepuscena vodniku, glede na dinamiko skupine).

Igra 2: Na posnetku je prekmurska pesem z besedilom. Poslusajte jo in zapojte ob posnetku.
Napravite zabaven posnetek vaSega nastopa kot spomin na potepanje in ga delite na
socialnih omrezjih.

Igra 4: Menjavanje klobukov

Vsi igralci zacnejo igro s klobuki na glavi. V ritmu glasbe (prekmurska ljudska pesem)
jemljejo z desno roko klobuk z glave in ga dajo soigralcu na svoji desni. Leva roka je na
hrbtu. Vsi igralci zacnejo naenkrat. Igralec, ki ima dva klobuka isto¢asno na glavi izpade.
Igra poteka, dokler v igri ne ostane samo en igralec.

4.1.1.7 Sedma QR koda: skrivnost dvorca

Anico omenjajo tudi v povezavi z bliZnjim dvorcem, z gostijo na dvorcu in parkom v bliZini,
ko je rdeco obleko zamenjala za érna zrnca. Ugotovi kak$Sna zrnca, saj je to tvoj naslednji
namig.

o

[=]

[=]

Sledi odkrivanje vsebine sedme QR kode: predstavitev ruSevin dvorca Matzenau, uganke za
nadaljevanje poti in namiga za kon¢no resitev.

Slika 8: QR koda skrivnost dvorca

Dvorec Matzenau so v zacetku 19. stoletja pozidali grofje Batthyany. Leta 1900 ga je kupil
grof Matzenauer. SluZboval je v Peruju in Vatikanu, kjer mu je papez podelil plemiski naslov.



Dvorec je opremil 7 odlicnimi primerki stilnega pohistva, zbirko oroZja, slikami in eksoticnimi
predmeti iz raznih krajev sveta. Usoda teh stvari danes ni znana. Grad naj bi svojim lastnikom
sluzil predvsem kot bivaliSce v Casu pocitnic in v ¢asu lova. Sama zgradba je bila zgrajena v
razkoSnem, neoklasicisticnem slogu. Danes pa so na tem mestu ostale le Se ruSevine in
zara$cen park, v katerem mogoce najdete rasti kakSen mak.

Plemici so vedno tezili k pridobivanju novih posesti, zato kot uvod v ogled ruSevin sledi igra:

Igra 3: Lokalna varianta igre Zemljo krast

Igralci s palico nariSejo krog in ga razdelijo na 12 delov (oz. toliko delov kot je Stevilo
igralcev). Vsak igralec ima svoj del. Nato se postavijo v sredino kroga z eno nogo naprej.
Najstarejsi igralec Steje do tri. Na tri vsi skocijo za tri korake ¢im dlje drug od drugega
vstran. Najstarejsi igralec zacne igro tako, da neredi tri korake in pri tem poskusa pohoditi
vsaj enega od soigralcev. Soigralci se mu lahko umaknejo, vendar tudi oni lahko naredijo
le tri korake. Tisti, ki bil pohoden ali naredil ve¢ kot tri korake, izpade iz igre, njegovo
ozemlje pa dobi igralec, ki ga je pohodil. Igra se nadaljuje v smeri urinega kazalca.
Zmagovalec je tisti, ki si pridobi vsa ozemlja.

4.1.1.8 Odmor za kosilo

Pred zadnjim delom poti se udeleZenci potepanja ustavijo $e na kosilu v gostilni Puhan v
Motvarjevcih. Njihova ponudba temelji na domacih prekmurskih jedeh s pridihom madZzarske.
Zato smo tudi izbrali to gostilno.

4.1.1. 9 Osma QR koda: skrivnost gozda

Anico so nazadnje videli v gozdu, ko so jo poslali na nemogoco nalogo: najti mora sladka
jedrca, ki rastejo na visokih drevesih, ki sploh ne rastejo v gozdu. Katera jedrca? To je tvoj
naslednji namig.

Slika 9: QR koda skrivnost gozda

19



Sledi odkrivanje vsebine osme QR kode: predstavitev jezera in izvira, uganke za nadaljevanje
poti in namiga za konc¢no resitev. Ob izviru si udeleZenci izleta napolnijo Se bidone za vodo.

Jezero je sicer nastalo 7 umetno zajezitvijo potoka Bukovnica, vendar to ne zmanjsa njegove
lepote in miru. V okolici so urejene sprehajalne poti, prostor za piknike in turisticno
informacijski center. V bliZini je bajeslovni izvir sv. Vida, kjer stoji tudi kapela. S hladno
vodo, ki iz izvira enakomerno tece vse leto, si ljudje umivajo obraz, izpirajo oci in se odZejajo.
Stare lokalne legende pravijo, da ima voda iz Vidovega izvira energijsko moc ter zdravilne
ucinke pri zdravljenju vida. Morda je tudi to pred dobrim desetletiem botrovalo odkritju tock
z zdravilno energijo. Tukaj je zrasel je dobro obiskan Energijski park, kjer so oznacene tocke
z igvori energije, ki naj bi pomagala pri izboljSanju dolocenih bolezenskih stanj.

4.1.1.10 Deveta QR koda: ko glina postane zlato

Loncarji so neko¢ poznali Cisto vse skrivnosti Anice. Danes so vse zloZene v posebnih
loncenih posodah. Katerih? To je tvoj zadnji namig.

Slika 10: QR koda ko glina postane zlato

Sledi odkrivanje vsebine devete QR kode: predstavitev lonarstva in tipi¢ne panonske
arhitekture, uganke za nadaljevanje poti in zadnjega namiga za kon¢no resitev.

Zacetki loncarske delavnice v Filovcih segajo v petdeseta leta minulega stoletja, ko je zacel
Alojz Bojnec st. s samostojno loncarsko delavnico. Izdelovala se je predvsem ¢rna loncevina,
Zgana v starih kopastih peceh. Oblikovanje je potekalo na lesenih loncarskih vretenih na
nozZni pogon. Ob sodelovanju celotne druZine je delavnica napredovala in kmalu zacela s
prodajo po celotni Sloveniji. Dobro izdelani produkti so nasli svoj prostor tudi po mnogih
gostiscih v obliki lestencev, svecnikov, juSnikov, pekacev, kroZnikov in podobno. Danes
loncarska delavnica Bojnec obratuje v sklopu muzeja na prostem Filovci, ki ga tvorijo
kulturni spomeniki, ki pri¢ajo o neko¢ prisotnem stavbarstvu in nacinu Zivljenja v pomurski
krajini. Petkova domacija je lep primer tipicne panonske gradnje iz lesa, gline in slame.
Zgrajena je v obliki ¢rke "L", ki povezuje stanovanjski in gospodarski del. Lesena bruna so
ometana 7 glino, streha pa je iz riene slame. HiSa je neko¢ sluZila kot loncarska delavnica,
danes pa v njej domuje stalna razstava filovskih loncarskih mojstrov 20. stoletja. Glinena tla,
majhna okna in nizka vrata vas bodo zlahka ocarala in popeljala v svet nasih prednikov, kot
tudi tipi¢na cimpraca s ¢rno kuhinjo.
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Da bi obiskovalci zacutili glino in pomen loncarjenja, se preizkusijo v delavnici: izdelajmo
»skupinsko piijtro®«. Na tej toc¢ki poti tudi popotniki povezejo vse namige v konéno resitev, ki
jih vodi na cilj poti, le-ta je oznaéen s simbolom/sliko kon¢ne resitve.

Zbrani namigi po posameznih postajah poti in kon¢na resitev:

Postaja Namig
skrivnost pastirjev SKUTA
sladko spoznanje SLADKO
¢e ne bi mleli tudi z jezikom MOKA
pogled od zgoraj JABOLKO
pridi z mano na zabavo PROSCENJE
skrivnost dvorca MAK
skrivnost gozda OREH
ko glina postane zlato PEKAC
KONCNA RESITEV: PREKMURSKA GIBANICA

4.1.1.11 Cilj poti: skrivnost Anice je razkrita

Udelezenci svoje popotovanje konc¢ajo tam, kjer so ga zaceli — v Moravskih Toplicah. Tukaj se
ob 16.00 pricne tudi festival prekmurske Sunke in gibanice, tj. nekaks$na etno prireditev z
ljudsko glasbo, plesom in predstavitvijo lokalne kulinarike.

[m] g2 [m]

Slika 11: QR koda skrivnost Anice je razkrita

Tukaj se udelezenci popotovanja tudi udelezijo delavnice priprave prekmurske gibanice, ki je
v organizaciji Term 3000. Skozi izlet so zbrali namige, ki se nanasajo na pripravo prekmurske
gibanice, v tej delavnici pa bodo najprej prica demonstraciji priprave klasi¢ne gibanice. Nato
pa si bodo Se pripravili sodobno varianto sladice, in sicer gibanice v kozar¢ku po receptu, ki so
ga pripravili njihovi vrstniki v okviru pouka (Priloga 2).

8 Pijjtra je posoda, ki so jo neko¢ uporabljali za shranjevanje in prenaSanje vode.



Slika 12: Gibanica in gibanica v kozarcu, nastali na Solski delavnici

Po koncani delavnici pa $e obiscejo stojnice lokalnih ponudnikov, kjer jih ¢aka njihovo lectovo
srce, ki ga kot spominek nesejo domov.
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5 KAKO PRODUKT PRODAJATI?

Oblikovani produkt smo vezali na obstojeco ponudbo in ga zasnovali tako, da smo se ¢im bolj
priblizali potrebam turistov. Ker so nasa ciljna skupina predvsem mladi, ki dopustujejo v
bliznjih termah in si Zelijo zanimivih, avanturisti¢nih potepanj ter tudi samostojnih odkrivanj
okolice, smo naso ponudbo temu prilagodili ¢asovno (Cas pocitnic) in tudi cenovno. Pa tudi kar
zadeva samo promocijo.

5.1 PROMOCIJA

Za ucinkovitejSo promocijo smo Zeleli poskrbeti Ze v sami fazi nastajanja nase ideje in potem
tudi skozi izvajanje in po njem:

— Najvecjo promocijo si obetamo preko druzabnega omrezja, ki je aktualno pri mladih,
tj. Instagrama, katerega sproti opremljamo z nastajajo¢imi idejami in ki omogoca tudi
povezavo z ostalimi ponudniki in s tem tudi njihovo promocijo.

© | Instagram

amca_g{bka EditProfile  {}

1 post 8 followers 37 following

Anica Gibka Klikni link za uvodni filmcek
www.youtube.com/watch?v=FIVCWFTMYMk

POSTS

o

— Izdelali smo tudi facebook stran, na kateri obvesCamo naSe sledilce o novostih,
objavljamo slike in porodamo o posebnih dogodkih. Ce nam kdo Zeli pisati ali
postavljati kakSna vpraSanja, mu bomo zagotovo odpisali.

— Ustvarili smo tudi youtube kanal, preko katerega je mogoce spremljati posnetke.

— Posneli smo promocijski video, v katerem smo predstavili na$ turisti¢ni produkt in je
dostopen preko QR kode (Priloga 1) na zgibanki.

— Za boljso promocijo izleta smo oblikovali tudi zgibanko. To zgibanko bomo ponudili
TIC-u Moravske Toplice ter na reklamnih regalih hotelov in penzionov v okolici Term
3000 (Priloga 1).

— Vse svoje promocijske materiale pa ponujamo preko logotipa, ki smo ga oblikovali in
se nahaja na zlozenki, QR kodah, posnetkih, instagramu.

Slika 13: Instagram profil
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Logotip ANICA GIB(K)A vsebuje elemente

(tj. c&rke), ki so neposredno povezani z

\ naravno in kulturno dediscino, s katero se
= srecujemo med popotovanjem po  nasi
kolesarski poti. Beseda Anica (premetanka iz

besede GIBANICA) ponazarja mladega,

— vedozeljnega, avanturisticnega turista, ki, v

kombinaciji z ostalimi tremi érkami, Goricko-
destinacija, Izlet- produkt ter Biciklin — nacin
gibanja, odkriva naso Kulturno dediscino —
prekmursko gibanico.

Slika 14: Logotip

Tako nam razne fotografije/video s potepanj in na$ promocijski video omogoc¢ajo sprotno
promocijo. Seveda pa ra¢unamo tudi na to, da bodo tudi nasi obiskovalci svoje spomine delili
na ostalih druzabnih omrezjih in s tem §irili promocijo.Za ta orodja trznega komuniciranja smo
se odlocili predvsem zato, ker z njimi najbolj dosezemo mlade, ki jim je produkt namenjen,
hkrati pa so za nas cenovno najbolj ugodna.

— Ker paje v sam produkt vkljuc¢enih kar nekaj lokalnih ponudnikov, je mogoca promocija
nase ideje tudi pri vseh teh ponudnikih in s tem posledi¢no tudi na vseh prireditvah, na
katerih se ponudniki predstavljajo.

—  Turisti¢no nalogo bomo oglaSevali tudi na turisti¢ni trZznici v Mariboru in na spletni strani
Sole. Za obiskovalce nase trznice pa bomo pripravili e promocijski material v obliki
zlozenk in majhnih darilc.

5.2 FINANCNI NACRT

Pri oblikovanju finan¢nega nacrta, smo upostevali vse stroSke, ki jih bomo imeli S pripravo in
izvedbo izleta. Ceno smo oblikovali tako, da smo se pozanimali o cenah posameznih storitev
(delavnice) in proizvodov (kosilo, materiali za delavnice ...) ter sestavili kalkulacijo cene
nasega proizvoda. Hkrati pa smo upostevali tudi vso delo, ki smo ga v projekt vlozili, saj je
veliko dela bilo opravljenega prostovoljno, nekaj pa smo dobili tudi sponzorskih sredstev
(predvsem v obliki storitev).

Stroski organizacije:

-tisk zloZzenk 1,00 €/zlozenko
-vodenje poti 80,00 €/skupino
-vzdrZevanje in vzpostavitev QR kod 300,00 €/letno (na$ dejanski strosek 40 €,

ostalo donacija firme in prostovoljno delo
¢lanov turisti¢nega krozka)

Delavnice, ogledi in degustacije:

-sirarna (degustacija) 2,00 €/osebo
-medicar (delavnica) 3,00 €/osebo
-mlin (vstopnina) 2,00 €/0sebo
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-rotunda (vstopnina) 1,50 €/osebo (v nasem primeru donacija TIC-

-lon¢ar (delavnica, ogled) a)
-festival gibanice (delavnica) 2,00 €/osebo

3,00 €/osebo
Kosilo 8,00 €/osebo
Oblikovanje in snemanje (video gradivo, | 400 € (v naSem primeru prostovoljno delo
fotografiranje, oblikovanje zloZenke) ¢lanov turistinega in ra¢unalni$kega krozka)
Najem kolesa (za dan izleta) 10,00 €

Na podlagi predvidenih stroskov smo oblikovali ceno paketa, ki bi za potepanje znasa 26,00 €
na osebo, v primeru izposoje kolesa se cena povisa za 10 €.

6 PO PRIREDITVI

Po izvedenem izletu nas ¢aka $e nekaj dela. Predvsem moramo najprej odstraniti QR kode, ki
so nam jih tokrat dovolili postaviti za le-ta dogodek. Za odstranitev kod bo poskrbel tisti, ki jih
je postavil (v primeru Solske izvedbe bodo to 4 ucenke, ki so bile zadolzene za njihovo
postavitev, v juliju pa bodo to opravili delavci TIC-a).

Po izvedbi izleta za ucence (v aprilu) bomo naredili tudi evalvacijo izleta: kako dolgo je
casovno potekal, so QR kode delovale, so uganke ustrezno zastavljene, kako so ucenci sprejeli
igre in delavnice, kje so se pojavili zapleti in kaj bi bilo potrebno $e spremeniti. Tako bodo
delavci TIC-a lahko pravocasno poskrbeli za morebitne dopolnitve oz. spremembe v izvedbi.

Pri nacrtovanju in izvedbi nasSe ideje nam je priskoc¢ilo na pomo¢ kar nekaj posameznikov,
organizacij. Vsem bomo (ucenci krozka, zadolzeni za pisanje besedil) po izvedbi turistiCne
trznice in pozneje po izvedbi izleta poslali tudi pisne zahvale.

Prav tako moramo poskrbeti za promocijo po zakljuceni prireditvi, da si s tem zagotovimo
zanimanje za obisk v prihodnje. Ucenci turisti¢nega krozka bomo pripravili novico o poteku
turisti¢ne trznice in Solski izvedbi izleta za spletno stran, za objavo na Instagramu/facebooku in
v lokalnem obc¢inskem glasilu. Fotografije in novico bomo poslali tudi na TIC Moravske
Toplice za objavo na njihovi FB strani. Prav tako bomo uéenci svoja dozivetja delili na nasih
druzabnih omrezjih.

Prav tako bomo razmisljali o novih akcijah in razsiritvi ponudbe ter iskali nove ciljne skupine.
V nasi neposredni blizini se pod Lendavskimi goricami nahajajo Terme Lendava in Zdravilis¢e
Radenci, katerim bi se lahko na§ oblikovani produkt zdel zanimiva moznost za popestritev
njihove obstojece ponudbe.
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7 ZAKLJUCEK

Ob oblikovanju nase turisticne ponudbe smo si nabrali kar nekaj izkuSenj in pridobili nova
znanja. Ker smo izhajali iz tega, da mora biti na$ produkt v§ecen mladim, torej zabaven in poln
raznolikih aktivnosti, smo se velikokrat znasli pred vprasanjem izvedbe nasih idej. Z iskanjem
resSitev smo naleteli na posameznike in organizacije, ki so nam bili pripravljeni pomagati tudi
pri izvedbi. Ob sodelovanju z njimi smo se naucili veliko novega, predvsem pa smo spoznavali,
kako lahko druzabna omrezja, Youtub in druga spletna orodja uporabimo v promocijske
namene in pri izvedbi nasih idej. Veliko smo se naudili tudi o organizaciji, predvsem o tem,
kako pomembno je dobro nac¢rtovanje in upostevanje vseh dejavnikov.

Zeleli smo oblikovati zanimivo in avanturistiéno ponudbo, ki bi bila zanimiva za mlade. Zato
smo napisali novo zgodbo Gori¢kega, ki gradi na sozitju z naravo, S svojim Kkulturnim
bogastvom, s festivali in prireditvami, znacilno kulinariko in zivljenjskim slogom prebivalcev,
pa lahko ljudi popelje nekam drugam. Mi pa jo bomo s pripovedovanjem Sirili dale¢ naokrog.
Predvsem pa si mo¢no Zelimo, da ne bi $lo le za enkratni dogodek, ampak da bi se neko¢ nasa
ideja razvila v redno turisticno ponudbo, ki bi jo prilagodili tudi drugim skupinam obiskovalcev.
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8 NACRT PREDSTAVITVE NA TURISTICNI TRZNICI

Na turisti¢ni trznici bo na$ produkt predstavljalo 9 uc¢encev. 4 bodo na stojnici, ostali pa bodo
po celotnem nakupovalnem centru, kjer se bo odvijala turisti¢na trznica, vabili obiskovalce, da
se ustavijo na naSem prostoru, ostali pa bodo ob stojnici. Uéenci se bodo izmenjevali.

Stojnico oz. razstavni prostor in u¢ence na stojnici bomo »preobleki« tako, da bodo simbolno
predstavljali idejo naSega turistiénega produkta — ANICO GIBKO Kot izlet in izdelek. Posebno
vlogo bomo dali »odkrivanju kulturnih dozivetij« preko QR kod.

Za obiskovalce smo pripravili promocijski material v obliki zlozenke, poskusali pa bomo
trenutne vtise obiskovalcev predstaviti tako kot v nasem turisticnem produktu — s sliko in
besedo.

Da pa bi tudi »sladki« del naSega potepanja lahko okusili, bomo pripravili pokusino nase
»kreacije« - moderno izvedbo tradicionalne prekmurske gibanice.
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Priloga 1: Zgibanka (2. stran)
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Priloga 2

PREKMURSKA GIBANICA PO PRIPOROCILU ANICE GIB(K)E:

FIT GIBANICA za MLADE AVANTURISTE

Sestavine za 4 osebe:

Hrustljavo piSkotno dno:

Makov nadev:

e 100 g fino mletega

Skutin nadev:

e 100 g skute,

e 100 g mletih orehov,
e agavin sirup po okusu,
e malo vanilije.

e 2 jabolkl,
e cimet po okusu,
e sladilo po okusu.

maka, e med,
e 200 g polnozrnatih e cimet po okusu, e rozine po okusu (ni
piskotov, e 1dlvrotega mleka nujno),
e 60 g lesnikov, (lahko voda), e malovanilije,
e 40 g ovsenih kosmiceyv, e agavin sirup po okusu. e sol.
e par kapljic mleka.
Orehov nadev: Jabol¢ni nadev: Dekoracija:

e nesesekljani orehi,

e grobo naribano jabolko.

Potek dela:

e Testo: Polnozrnate piskote, leSnike in ovsene kosmice zmeljemo, nekaj drobno mletih leSnikov

pa pustimo za hrustljavost. Piskotni prah pretresemo v kozarcke, dodamo par kapljic mleka in
potla¢imo, da nastane kompaktno dno.

Makov nadev: Drobno mleti mak zalijemo z vro¢im mlekom, vmeSamo agavin sirup, dodamo
cimet in pustimo, da se ohladi.

Skutin nadev: Skuto (100g) pomeSamo z medom, malo vanilije ter $¢epcem soli. Po Zelji
dodamo rozine.

Orehov nadev: V mlete orehe (100g) vmeSamo agavin sirup po okusu, dodamo $¢ep vanilije v
prahu.

Jaboléni nadev: Iz bolj kislih jabolk skuhamo jabol¢no ¢ezano, ki ji dodamo pol Zlicke cimeta,
in agavin sirup po okusu.

Sestavljanje plasti v kozarcu:

A U B W N P

Najprej plast testa, na katero razporedimo makov nadev.
Sledi druga plast testa s skutnim nadevom,

tretja plast testa z orehovim nadevom in

Cetrta plast testa z jabolénim nadevom.

Okrasimo s grobo naribano jabolko in nasekljanimi orehi.
PostreZzemo.

Okusi se Se bolj prepojijo, ¢e gibanico pripravimo uro pred postrezbo in hranimo v hladilniku.

31



